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Przedstawiamy raport analizujący 

sytuację związaną ze Strajkiem 

Kobiet w Social Media.  

We współpracy z unamo.com, 

stworzyliśmy projekt, poprzez który 

na bieżąco monitorujemy wypowiedzi  

i interakcje w Social Media, 

odnoszące się do Strajku Kobiet.  

W projekcie wykorzystaliśmy słowa kluczowe i hasztagi: 

#wojnakobiet; wojnakobiet*; strajk kobiet; #strajkkobiet ; 

strajkkobiet*; #PiekłoKobiet; #PiekloKobiet’; PiekłoKobiet*; 

#tojestwojna; tojestwojna*; #wyroknakobiety; #StrajkKobiet; 

#wypierdalać; #wypierdalac
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ZAKRES: 30.09.2020 - 30.10.2020

http://unamo.com
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Począwszy od 22.10 widzimy stały wzrost zainteresowania Strajkiem Kobiet w Social Media. 

Największą liczbę wypowiedzi obserwowaliśmy między 26.10 (czwartek), a 28.10 (sobota). 

Aktywność użytkowników zaczęła spadać wraz z zakończeniem weekendu.
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LAWINOWY WZROST LICZBY 
WYPOWIEDZI: OD 22.10
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GODZINY TRWANIA PROTESTÓW  
= WZROST AKTYWNOŚCI

Największą aktywność użytkowników i użytkowniczek zaobserwowaliśmy w zakresie godzin 16:00-22:00.  

Dostrzegalna jest zatem ewidentna korelacja z godzinami trwania demonstracji ulicznych.
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Na przestrzeni najbardziej intensywnego okresu, w trakcie którego trwały demonstracje uliczne, widzimy stosunkowo równomierny wzrost 

wszystkich rodzajów interakcji. Na szczególną uwagę zasługuje duża liczba udostępnień treści. Trend ten dowodzi, że użytkownicy i użytkowniczki, 

ponadprzeciętnie mocno utożsamiają się z share’owanymi treściami (związanymi ze Strajkiem Kobiet).

DUŻY POTENCJAŁ UDOSTĘPNIEŃ 
(shareable content) 



S E N T Y M E N T  W Y P O W I E D Z I :  
P O Z Y T Y W N Y >  N E G AT Y W N Y 
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Sentyment większości interakcji związanych ze Strajkiem Kobiet był pozytywny. Krzywa wzrostowa jest widoczna szczególnie 

w zakresie dat: 22.10 - 28.10, a więc w okresie najbardziej intensywnych demonstracji na ulicach polskich miast. Liczba 

wypowiedzi nacechowanych sentymentem negatywnym, utrzymywała się począwszy od 22.10 na stosunkowo niezmiennym 

poziomie.

POZYTYWNY 
WYDŹWIĘK 
TREŚCI



Wśród wypowiedzi nacechowanych pozytywnie, zdecydowana przewagę 

utrzymał Facebooka.  Niewielka różnica występuje w przypadku Instagrama  

i Twittera - oba portale uplasowały się kolejno na 2 i 3 miejscu,  ustępując 

zdecydowanie Facebookowi.

DOMINACJA 
FACEBOOKA
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W przypadku wypowiedzi o sentymencie negatywnym, ponownie na prowadzeniu pojawia 

się Facebook. Jednakże, o wiele ciekawiej robi się na kolejnych stopniach podium. Miejsce 

nr 2 i to dość zdecydowanie zajmuje Twitter, który dystansuje o ponad 18 000 Instagrama 

(miejsce nr 3).

NEGATYWNY SENTYMENT:  
TWITTER NUMEREM 2
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Choć wzrost liczby wypowiedzi w zakresie dat: 22.10-28.10 obserwujemy w przypadku obu płci, to ewidentnie dostrzegalna jest 

przewaga w ilości wpisów dodawanych przez kobiety. Z racji oczywistego charakteru Strajku, nie jest to w żaden sposób zaskakujące.

AKTYWNOŚĆ  
KOBIETY > MĘŻCZYŹNI
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Zarówno kobiety, jak i mężczyźni najchętniej udzielali się na Facebooku, Twitterze i Instagramie.  

Numerem jeden w obu grupach okazał się zdecydowanie Facebook. W przypadku mężczyzn, nieco 

większy procentowy udział przypadł Twitterowi.

MĘŻCZYŹNI:  
większy udział Twittera
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Sumarycznie. najwięcej wypowiedzi w analizowanym okresie pojawiło się na Facebooku i Twitterze.  

Numerem trzy okazał się Instagram.
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DOMINACJA FACEBOOKA



Na szczególną uwagę zasługuje ponadprzeciętne zaangażowane influencerów, liderów opinii i celebrytów.  

To oni, a nie politycy wygenerowali największe zasięgi.

DUŻE ZAANGAŻOWANIE 
INFLUENCERÓW
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RANKING AUTORÓW
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RANKING AUTORÓW
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RANKING AUTORÓW
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RANKING AUTORÓW
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Wiele przedsiębiorstw w Polsce postanowiło wypowiedzieć się na 

temat Strajku Kobiet. Głos zabrały nie tylko marki o charakterze 

lokalnym albo niszowym, ale i duże korporacje - takie jak mBank. 

Firmy posłużyły się zarówno charakterystyczną błyskawicą, jak   

i autorskim interpretacjami mającymi wyrazić poparcie dla Strajku 

Kobiet.

ZAANGAŻOWANIE 
MAREK
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01
S E N T Y M E N T :  P O Z Y T Y W N Y

Sentyment wypowiedzi większości użytkowników i użytkowniczek okazał 

się być pozytywny. Co oczywiste, kobiety chętniej angażowały się  

w dyskusje, a platformy Social Media służyły do komunikacji w czasie 

rzeczywistym w trakcie trwających protestów. Świadczy o tym znaczący 

wzrost liczby publikacji  w zakresie godzin 16:00-21:00.

02
D O M I N A C J A  F A C E B O O K A

Facebook to największą w Polsce platforma Social Media. I choć wielu 

ekspertów wieszczy jego koniec, to wydaje się, że realnie wciąż jest 

niekwestionowanym liderem wśród serwisów społecznościowych w kraju. 

Przewaga nad Instagramem i Twitterem (wyrażona w liczbie wypowiedzi 

użytkowników i użytkowniczek odnoszących się do strajku kobiet) okazała 

się miażdżąca.

03
I N F L U E N C E R Z Y  >  P O L I T Y C Y

Jak pokazują dane zawarte w niniejszym raporcie, to influencerzy, 

wygenerowali największe zasięgi, komentując wydarzenia związane  

ze Strajkiem Kobiet. Politycy i partie polityczne zdecydowanie 

zdecydowanie im w tym zakresie ustępują.

04
Z A A N G A ŻO W A N I E  M A R E K

Strajk Kobiet postanowiły wesprzeć nie tylko marki o nieco bardziej 

lewicowej wrażliwości, ale i podmioty dotąd nie zabierające głosu  

w kwestiach związanych z prawami kobiet.

KLUCZOWE WNIOSKI
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ALEKSANDER FOKS 

Partner  

foks@intryga.io  

+48 666 015 885
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KONTAKT@INTRYGA.IO  
WWW.INTRYGA.IO  

UL. KOSZYKOWA 63 
00-667 WARSZAWA

INTRYGA Sp. z o.o. Adres: ul. Mickiewicza 37/58, 01-625, Warszawa NIP: 522 317 49 98 KRS: 0000820156 Sąd Rejonowy dla m. st. Warszawy 
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